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Quem Somos
Mercado Mundial de Cafés
Mercado de Cafés no Brasil

JDE Brasil




QUEM SOMOS
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ORIGEM MAIS DE 260 AANOS
DE EXPERIENCIA
JACOBS DOUWE EGBERTS
Um portfdlio que inclui algumas das marcas
I de café mais conhecidas no mundo todo

JDE

JACOBS DOUWE EGBERTS
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Q UMA EQUIPE GLOBAL COM MAIS

& DADOS &> DE 12000 DEFENSORES DO CAFE
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PRESENTES EM MAIS DE 28 PAISES PELA EUROPA,
100 PAISES AMERICA LATINA E

ASIA-PACIFICO
RECEITAS ANUAIS —
DE MAIS DE I

MARCILLA
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mercado )
GLOBAL DE CAFE

PARTICIPACAO EM VALOR NO
VAREJO DE CAFE GLOBAL:

vesit [ 22.2%

sacos pouwE ecerTs [N o,5%

oz I 3,3%
JM SMUCKER - 2,5%
starsucks [l 2,5%

strauss [ 2,4%
GREEN MOUNTAIN [Ili] 2,2%

Retail Value RSP %

TCHIBO . 2,1%

Fonte: Euromonitor, 2016
*Excluindo a venda de maquinas

CAFE E CHA* COMO % DE VENDAS NO GRUPO:

NESTLE
®

JACOBS DOUWE EGBERTS

*Fonte: Euromonitor, 2016 beverages




presenca em todas
AS CATEGORIAS

Torrado & Moido

Capsulas

Solavel

Sachés




NOSSAS MARCAS SAO O NOSSO MATOR ATIVO

NOS TEMOS UM PORTFOLIO DE JOIAS GLOBAIS E MARCAS LOCAIS CAMPEAS

Douwe
EGBERTS




Responsabilidade Corporativa JDE

Somos impulsionados pela nossa paixao por café e cha, pelo
cuidado com as pessoas e respeito pelo meio ambiente

MEMBER

; S
coffee &climate o DuEEd & visonzo
| 1T m ASSOCIATION
@ B e Better farming

Better future

No
Campo

Apoiando produtores
de café e cha

Na nossa

Empresa

Reduzindo o nosso
impacto ambiental

Para nossos

Consumidores "#.
Todos merecem ter iy
o café que amam L{{‘




MERCADO
MUNDIAL DE CAFE



mercado de

BEBIDAS QUENTES 2016

Hot Drinks Retail Value Sales 2011-2016
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Retalil value sales (US$ mn rsp, fixed
exchange rates)

Fonte: Euromonitor

2011 2012

mmmmm Retail Value Sales

2013

2014 2015

% Y-0-Y Growth

2016

The Global Hot Drinks Market by

Category 2016

12%

10% m Fresh Coffee

8% ‘ Instant Coffee

6% Black Tea

4%, Green Tea

2% Flavoured Powder
Drinks

0%

0 Other Plant-based

Hot Drinks
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Fonte: Euromonitor
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Top 20 Hot Drinks Markets by Retail Value Sales 2016
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previsao de )
CRESCIMENTO POR PAIS

Forecast CAGR
2016-2021
>6%
4-6%
2-4%
M 0-2%
M <2%

Fonte: Euromonitor



mercados emergentes alavancam
O CRESCIMENTO MUNDIAL

Global Coffee Retail Value Sales by Region

2011-2016
Forecast Coffee Absolute Retail Value Sales o3
Growth by Region 2016/2021 = 100000
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Fonte: Euromonitor




capsulas e torrado e moido
CRESCEM ACIMA DO SOLUVEL

Global Coffee Retail Value Sales by Category
% Y-0-Y Growth 2010-2021
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Retail value sales (US$ million rsp)

Forecast Global Coffee Retail Value Sales
Growth 2016-2021
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MERCADO DE CAFE
NO BRASII.



a importancia da
CATEGORIA DE CAFE
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O Brasil é o 20 malOI'

“ » mercado consumidor de café

$ 163,60

é o gasto médio por ano por domicilio

Fonte: U&A 2013



o Brasil é o 5° maior mercado
EM CONSUMO PER CAPTA

XiCARAS/DIA PER CAPITA
#1Suécia @l W W w
#cBrasil W W -

*Fonte: Euromonitor




mas é um dos ultimos
EM GASTO EM VALOR

GASTO MEDIO PARA COMPRA
DE CAFE POR DOMICILIO

#17 Brasil
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*Fonte: Euromonitor




O mercado ainda é pouco desenvolvido, mas as capsulas
comecam a se destacar e téem grande potencial de crescimento

VENDAS VOLUME VENDAS VALOR

SOLUVEL MIXES
2 23%.. 1,0%

Fonte: Euromonitor / Nielsen
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e 23 maior empresa de café do Brasil com 18,6% do mercado em valor UM CAFE PARA

. CADA XIiCARA

e Atuacao nacional com lideranca absoluta em SP e R]
« Presente em todas as categorias com portfdlio de marcas fortes
« Equipe formada por mais de 1600 associados em todo pais

« 3 fabricas, localizadas em SP, BA e MG

Um portfolio
Vencedor por regiao

f,\

CABOCLO




nosso portfolio de marcas
UM CAFE PARA CADA XICARA

Premium
CAFE DO =
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Mainstream (A e
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CABOCLO %
Seleto




agregamos valor as nossas marcas
através de INOVACAO E COMUNICACAO

.

Marca lider de
mercado no Brasil

N PLANO DE COMUNICACAO
CONSTANTEINOVAQAO
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OBRIGADA

DE

Confidential and proprietary information of the
JACOBS DOUWE EGBERTS (JDE) group of companies.




